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Obsah prezentace:

3 praktické příklady aplikace cirkulární ekonomiky v našich produktech a procesech



1. Nádoba sběr bioodpadu v domácnosti, barvená 
kávovou sedlinou CoffeeUp a značená laserem



Sběr vlhké kávové sedliny

Kaskáda od sedliny k produktům – 1. část 

Sběr vlhké kávové sedliny

Káva - lahodný nápoj pro povzbuzení 
ducha, za jehož výrobou zůstává tzv. 

kávová sedlina

#01 surovina
EXFOLIAČNÍ 
SLOŽKA

#01 produkt
MÝDLO
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Kaskáda od sedliny k produktům – 2. část 

#03 surovina
MASTERBATCHE

#02 produkt
KOSMETIKA

#02 surovina
KÁVOVÝ OLEJ

#03 produkt
OBALY A NÁDOBY 
BARVENÉ 
„KÁVOU“

#04 produkt
PALIVO

#04 surovina
BIOMASA
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Nádoba  v kontextu ESG reportingu, CE a 
uživatelské hodnoty

• 1.Prevence vzniku odpadu: kávová sedlina je sbírána v režimu potravin, v rámci celého zpracovatelského řetězce je udržena v této
kvalitě, dochází tak ke snižování množství bioodpadů. To je v prostředí České republiky, kde jí ročně vznikne 80 000 tun, zásadní téma.

• 2. Repurposing: sedlina nahrazuje syntenticky vyrobené barvy pro plasty (masterbatch) přírodním a      cirkulárním materiálem
(tedy tím, který se mohl stát odpadem, byl ale vytříděn a vrácen do oběhu).

• 3. Snížení uhlíkové stopy v produktech: každý kg sedliny šetří 6 kg CO2. Uplatněn princip tzv. „avoided sources „ – tzn. 
nespotřebovávání virgin materiálu.

•

• 4. Produkt s kávovou sedlinou má zajímavou estetiku a dotváří celkový ekologický charakter produktu

• 5. Produkt slouží ke sběru bioodpadu v domácnostech, je to jeho další parametr cirkularity

• 6. Je to příklad blízké spolupráce subjektů z různých oborů a sfér společnosti, komunitní charakter





2. Cirkularita v e-shopu Plastia.  Výplň je 100 % 

recyklovaná, páska je papírová, znovupoužitelná



Mluvící páska



3. Cirkularita ve Firemní vizi Plastia. Mimetický 

princip



Zkušenosti a doporučení

CoffeeUp v produktech Plastia – koncept vznikl jako partnerská 
spolupráce - díky tomu je nejen udržitelný /ekologický/ ale také 
udržitelný ekonomicky

Pozor - ekologický aspekt nemůže být hlavním prodejním argumentem

Sami to nikdy neutáhnete – vytvořte si ve firmě spojence

Zapojte mladé lidi, druhou generaci rodiny, jsou angažovaní

Legislativa jako motivace – Packaging and packaging waste regulation





Výše uvedený výzkum byl financován z 
Kreativního voucheru Kraje Vysočina /PP/







Děkuji za pozornostDěkuji za pozornost


